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Sofort frei!
Starke Ansichten – neue Perspektiven 

Dekorpapier ist für Interprint ein inspirierendes Material – zu dieser Überzeugung kamen viele Besucher auf dem Messestand des Unternehmens auf der ZOW 2010. Starke Dekor-Neuheiten und eine innovative Präsentation begeisterten das Publikum.

Die Vorankündigung mit dem Leitmotiv der verpackten Banane als Metapher für Kunst und Kreativität hatte zahlreiche Besucher auf den Messestand von Interprint gelockt. Und ihre Neugier wurde belohnt: Das Ausstellungskonzept umfasste spannende Collagen, die Dekore aus unterschiedlichen Perspektiven zeigten. Die Basis dafür boten geschwungene Wände mit Uni-Metallic-Oberflächen, die räumliche Effekte erzeugten. Aus ihnen fächerten sich versetzt angeordnete Dekorplatten, die sich zum Teil überlagerten. Die Besucher nahmen die Dekore mit Licht und Schatten wahr und erlebten somit die Oberflächen in realistischer Wirkung. Kommentare der Gäste: „Eine tolle Mischung aus offener Architektur und räumlichen Effekten“ und „Ein kreativer, einladender Stand mit Wohlfühl-Atmosphäre.“

Die aktuelle Interprint-Kollektion zeigte auf der ZOW auch Designs, bei denen selten verwendete Materialien neu interpretiert worden sind. Vier Dekorneuheiten und das Thema „Perlmutt-/Metallic-Effekte“ erzeugten die stärkste Resonanz:

Mit „Roxy“ hat Interprint der Ulme einen neuen Stellenwert im Dekordesign gegeben. In diesem Dekor zeigt sich die Ulme-Optik bewegt, ausdrucksstark und lebhaft koloriert. Starke Vitalität entsteht besonders durch eine unregelmäßige Streifenstruktur. Ruhiger zeigt sich „Roxy Elegant“ mit größerem Flächenanteil. Viele Besucher interessierten sich außerdem für Kirschbaum-Dekore, deren Trendpotenzial Interprint bereits seit Längerem entdeckt hat. Dabei sind frische, helle Designs tonangebend. „Summerville Cherry“ kam bei den Besuchern besonders gut an – ein Dekor, das im klassischen und modernen Ambiente gleichermaßen zuhause ist. „Summerville Cherry“ betont die natürliche Maserung des Kirschbaums mit Ästen und Jahresringen als authentische Details. 

Als weiterer Publikumsmagnet auf der ZOW erwies sich „African Walnut“. Das exotische Holz mit Nussbaum-Charakter verströmt mit seinem Farbspiel viel Lebendigkeit. Auch hier waren die hellen, ins Gräuliche verlaufenden Varianten erfolgreich. Einen schönen Kontrast zu den Dekorcollagen boten die Uni-Metallic-Flächen auf den geschwungenen Wänden des Interprint-Standes. Die hellen, mittleren und dunklen Beige- und Brauntöne der Flächen zeigten gleichzeitig tolle Kombinationsmöglichkeiten in der Möbelgestaltung. Favorit bei den Besuchern war der dunkle Schokoladenbraun-Ton („Golden Brown“) mit seiner hochwertigen, edlen Ausstrahlung. 

„Über die positive Resonanz der Besucher auf unseren Messestand und unsere Neuheiten haben wir uns sehr gefreut“, so Ulrike Lukas, Marketingleiterin bei Interprint. „Die kreative Präsentation der Dekore aus unterschiedlichen Perspektiven empfanden Kunden und Gäste als sehr inspirierend. Aber auch technische Themen, wie zum Beispiel der Digitaldruck stießen auf viel Interesse. Der rundum erfolgreiche Messeauftritt ist für uns eine Bestätigung dafür, den Weg als kreativer Impulsgeber und Technologieführer der Branche weiterzugehen.“
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